REGULAMIN
PUBLIKACJI REKLAM
W BEZPLATNEJ GAZECIE ,,TWOJE ZAGLEBIE”
I. POSTANOWIENIA OGOLNE

§1

Ilekro¢ w niniejszych zasadach ogdlnych stosuje si¢ ponizsze okreslenia i definicje, nalezy je

rozumie¢ jak nastepuje:

wZasady Ogoélne" - Ogolne zasady zamieszczania ogloszen wymiarowych i reklam w Bezptatnej Gazecie
»1woje Zaglebie”

»Wydawca' — MediaCo Ewelina Dyc z siedzibg w Sosnowcu przy ulicy Teatralnej 9

»Ogloszeniodawca" - osoba fizyczna, osoba prawna lub inna jednostka organizacyjna nie posiadajaca
osobowos$ci prawnej zamawiajaca zamieszczenie w Bezptatnej Gazecie ,,Twoje Zaglgbie” ogloszenia
wymiarowego lub reklamy.

»ITwoje Zaglebie" - wydawany przez MediaCo Ewelina Dyc Bezptatna Gazeta ,,Twoje Zaglebie".
»Ogloszenie" - ogloszenie wymiarowe platne za modut lub inng jednostke powierzchni wyszczegolniong w
cenniku Wydawcy.

»Reklama'" - material reklamowy w formie ogloszenia wymiarowego, ptatnego za modut lub inng

jednostke powierzchni wyszczegdlniong w cenniku Wydawcy.

§2

1. Przyjmowanie do publikacji oraz zamieszczanie w ,,Twoim Zaglebiu" ogloszen wymiarowych i reklam jest
dokonywane w oparciu o niniejsze Zasady Ogolne oraz obowigzujace przepisy prawa.

§3

1. Wydawca i redaktor nie ponosza odpowiedzialno$ci za tresci zamieszczonych ogloszen i reklam.

2. Ogtoszeniodawca zobowigzany jest do naprawienia wszelkich szkod powstatych po stronie Wydawcy lub
redaktora w zwigzku z tre§cig zamieszczonego ogloszenia lub reklamy.

§4

1. Ogloszenia i reklamy nie mogg by¢ sprzeczne z prawem, zasadami wspotzycia spotecznego.

2. Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy dalszej publikacji albo tez wstrzymania
publikacji ogloszenia lub reklamy bez podania przyczyny, bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialno$ci z
tego tytutu.

II. WARUNKI REALIZACJI OGLOSZEN I REKLAM

§5

1. Publikacja ogtoszenia lub reklamy jest dokonywana na podstawie pisemnego zamowienia (obejmujacego tres¢
ogloszenia lub reklamy), ktore Ogloszeniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ Wydawcy.

a) terminy dostarczenia zamowienia do "Twojego Zagltebia" - 6 dni roboczych przed emisja (czwartek w
tygodniu poprzedzajacym emisje),

b) termin dostarczenia tresci ogloszenia - 4 dni robocze przed emisja (poniedziatek poprzedzajacy emisje),

¢) termin dostarczenia materialu gotowego do druku - 3 dni robocze przed emisjg (wtorek poprzedzajacy emisje),

d) termin mozliwych podmian gotowych materiatéw do druku - 2 dni robocze przed emisjg (§roda poprzedzajaca
emisje do godz. 12.00).

e) termin rezygnacji z zamowienia bez zadnych konsekwencji: w przypadku zamowien jednorazowych - 5 dni
roboczych przed emisja (pigtek w tygodniu poprzedzajagcym emisje),

f) termin rezygnacji z zamowienia powodujacy obciazenie 70% wartosci ogloszenia - 4 dni robocze przed emisja
(poniedziatek w tygodniu emisji),

g) termin rezygnacji z zamowienia powodujacy obcigzenie 100% wartosci ogloszenia - 3 dni robocze przed
emisja (wtorek poprzedzajacy emisje)

2. Zamowienie, o ktorym mowa w ust. 1 powyzej musi zawiera¢ w swej tresci nastgpujace elementy:



[J dane dotyczace Ogloszeniodawcy (w przypadku osob fizycznych - imi¢ i nazwisko oraz adres zamieszkania,
w przypadku innych podmiotow - nazwa (firma), siedziba i adres, pod ktérym podmiot prowadzi dziatalnos¢,
ewentualne telefony kontaktowe),

[J wielkos¢ i format zamawianych ogloszen lub reklam,
[J liczba i proponowane daty publikacji,
[J miejsce publikacji ogtoszenia lub reklamy (np. kolumny branzowe, redakcyjne, pierwsza strona itp.),

[J o$wiadczenie zawierajace zgode Ogloszeniodawcy na realizacje sktadanego zamowienia zgodnie z "Ogo6lnymi
zasadami zamieszczania ogloszen wymiarowych i reklam w "Twoim Zaglebiu"

[J okreslenie formy i terminu ptatnosci,
[] wartos¢ zamowienia netto przed rabatami,

[] oswiadczenie, ze Ogloszeniodawca jest lub nie jest podatnikiem VAT, numer NIP, jezeli

Ogloszeniodawca jest podatnikiem VAT upowaznienie Wydawcy do wystawiania faktur bez podpisu osoby
uprawnionej do otrzymania faktury,

[J ewentualne specjalne zyczenia dotyczace ogloszenia lub reklamy wedtug zakresu okreslonego w
obowigzujacym cenniku Wydawcy,

[J ewentualne zadanie wystawienia faktury (dotyczy osob fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci
gospodarczej),

[J whasnoreczny podpis Ogloszeniodawcy (w przypadku 0sob fizycznych nie prowadzacych dziatalnosci
gospodarczej),

[ piecze¢ firmowa oraz piecze¢ imienng i wlasnorgczny podpis osoby upowaznionej do wystepowania w
imieniu Ogloszeniodawcy.

00 W przypadku ogloszen i reklam zamawianych przez Ogloszeniodawce prowadzacego dziatalnos¢ gospodarcza
begdacego osobg prawna lub inng jednostkg organizacyjna nie posiadajaca osobowosci prawnej, Ogloszeniodawca
taki, o ile nie jest zwigzany z Wydawca stala umowa wspotpracy okreslajaca w swej tresci identyfikujace go
dane i1 wszelkie szczegoty zamowienia, powinien ztozy¢ zamoéwienie, zawierajgce wszystkie informacje
wskazane powyzej i dodatkowo:

[J numer rejestru handlowego firmy (z podaniem nazwy sadu) lub numer wpisu do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej we wlasciwym urzgdzie gminy (z podaniem nazwy urzedu), albo tez numer wpisu do stosownego
rejestru Krajowego Rejestru Sadowego (z podaniem nazwy wiasciwego Sadu),

[J o$wiadczenie wyrazajace zgode na wystawianie przez Wydawce faktur VAT bez podpisu Ogloszeniodawcy,

[J wskazanie kontaktu z osoba koordynujaca zlecenie ze strony Ogloszeniodawcy.

3. W celu ztozenia zamowienia Ogloszeniodawca wypehia czytelnie gotowy druk zamowienia dostepny w
Biurze Ogtloszen lub przestany droga mailowa na podany przez Ogloszeniodawce adres e-mail. Ogloszeniodawca
moze rowniez przygotowacé zamowienie we wlasnym zakresie, pod warunkiem jednakze, iz bedzie ono zawierato
w swej tresci wszystkie informacje, o ktorych mowa w ust. 2 powyzej.

4. Integralng czes$cig zamodwienia jest tekst ogltoszenia lub reklamy i ewentualnie inne materiaty graficzne lub
materialy gotowe do druku, o jakich mowa w § 8 ust. 1, ktorych ostateczne terminy dostarczenia okresla § 5 ust.
1.

§6
1. Niedotrzymanie terminu dostarczenia zamowienia badZ materiatow z nim zwigzanych oraz wszelkie inne
uchybienia formalne lub braki zamowienia zwalniaja Wydawce z obowigzku jego realizacji oraz ewentualne;j

odpowiedzialnosci, jaka mogtaby powstac z tego tytutu.

§7
1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ wczesniejszej rezerwacji termindw 1 powierzchni na planowane ogloszenia i
reklamy, w formie pisemnej. W przypadku agencji reklamowych rezerwacje mogg dotyczy¢ wytacznie ogloszen

i reklam wskazanych konkretnie klientéw agencji.

2. Ogloszeniodawca, w terminie 14 dni roboczych od daty dokonania rezerwacji, zobowigzany jest do jej
potwierdzenia poprzez zlozenie pisemnego zamowienia na publikacje ogloszen i reklam objetych ta rezerwacja.



W przypadku, gdy rezerwacji dokonano z wyprzedzeniem krétszym, anizeli 14 dni roboczych w stosunku do
terminOw na zlozenie zamowienia, okreslonych w §5 ust. 1., zastosowanie maja terminy wynikajace z tresci
tego paragrafu.

3. Niedostarczenie zamowienia w terminach okreslonych w ust. 2 powyzej, zwalnia Wydawce z obowigzku
rezerwacji i jest uwazane za rezygnacj¢ przez Ogloszeniodawce z zamdwienia.

§8

1. Tekst ogloszenia lub reklamy i ewentualnie komplet materiatlow graficznych (logo, ilustracje, zdjgcia itp.)
Ogloszeniodawca jest zobowigzany dostarczy¢ do Wydawcy tacznie z zamowieniem (patrz §5) lub najpdzniej w
terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. a), za$ materiaty gotowe do druku w terminach okreslonych w § 5 ust. 1.
p. C).

2. Niedotrzymanie przez Ogloszeniodawce ww. termindw powoduje niezamieszczenie zamowionego ogloszenia
lub reklamy z jednoczesnym obcigzeniem Ogloszeniodawcy pelnymi kosztami zamowionego ogloszenia lub
reklamy.

3. Materialy graficzne i materialy gotowe do druku, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu, powinny
spetnia¢ ogdlne wymagania techniczne, okreslone w Zataczniku nr 1 do niniejszych Zasad Ogolnych.

4. Werytikacji dostarczonych materialdw graficznych oraz materialéw gotowych do druku i oceny ich zgodnosci
z wymaganiami technicznymi dokonuje pracownik lub upowazniony przedstawiciel Wydawcy.

5. Wszelkie odstepstwa od wymogow technicznych materiatow, o ktorych mowa w ust. 1 niniejszego paragrafu -
o ile moga mie¢ wpltyw na pogorszenie jakosci realizacji zamowienia (druku) - dopuszczalne sa wylacznie na
prosbe i ryzyko Ogloszeniodawcy, na podstawie odrebnego pisemnego o$wiadczenia.

§9

1. Ewentualne zmiany zamdwienia, tresci ogloszenia lub reklamy badz materialu graficznego, w razie
koniecznosci ich wprowadzenia, Ogloszeniodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na pismie z
doktadnym okresleniem ich zakresu, nie pdzniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1.p. a), b), ¢), i e).

2. W przypadku przekroczenia okreslonych w ust. 1 powyzej terminéw na zgloszenie zmian, a takze w
przypadku watpliwosci i niejasnosci co do zakresu i rodzaju zgtoszonych zmian, ktoérych nie da si¢ rozstrzygnac
w terminach okreslonych w ust. 1 powyzej na ich zgloszenie, Wydawca ma prawo do realizacji zamowienia w
jego pierwotnej wersji. W takiej sytuacji Wydawca nie ponosi odpowiedzialno$ci za skutki publikacji ogloszenia
lub reklamy w wersji pierwotnej, a Ogtoszeniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ 100% wartos$ci zrealizowanego
zamoOwienia w jego pierwotnej wersji.

3. W przypadku, gdy zaistniejag mozliwosci techniczne do uwzglednienia przez Wydawce zmian zgloszonych
p6zniej niz w terminach okre§lonych w ust. 1 niniejszego paragrafu Ogloszeniodawca bedzie obcigzony doptata
w wysokosci 30% wartosci zamowienia.

4. Wydawca moze nie uwzgledni¢ zmian, zgloszonych w terminach okreslonych w ust. 1 niniejszego paragrafu,
jezeli ich wprowadzenie okaze si¢ niemozliwe ze wzgledow technicznych lub innych zobowigzan Wydawcy, nie
ponoszac z tego tytutu zadnej odpowiedzialnosci wobec Ogloszeniodawcy.

§ 10

1. Rezygnacja z zamOwienia wymaga zachowania formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

2. Wplynigcie rezygnacji z zamdwienia nie powoduje konsekwencji finansowych po stronie Ogloszeniodawcy,
jezeli nastapi nie po6zniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. e).

3. Rezygnacja z zamowienia otrzymana przez Wydawce po terminach okre§lonych w § 5 ust. 1. p. e), jednak nie
pozniej niz w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. f), powoduje obcigzenie Ogloszeniodawcy naleznoscia w
wysokosci 70% warto$ci zamowienia.

4. Rezygnacja z zamdwienia otrzymana przez Wydawce w terminach okreslonych w § 5 ust. 1. p. g), powoduje
obcigzenie Ogloszeniodawcy petng kwota, stanowigcg warto$¢ zamowienia.

5. Postanowienia niniejszego paragrafu stosuje si¢ odpowiednio w przypadku rezygnacji z zamowienia w
sytuacjach okreslonych w § 9 ust. 4.



III. PLATNOSCI I RABATY

§11

1. Za zaméwione ogloszenie lub reklam¢ Ogloszeniodawca zobowigzany jest zaptaci¢ Wydawcy wynagrodzenie
wedtug nastepujacych zasad:

1.1. Ogloszeniodawca moze dokona¢ ptatnosci za zamowione ogloszenie lub reklame:

a) z gory - przed emisjg ogloszenia lub reklamy,

b) z dotu - po emisji ogloszenia lub reklamy, na podstawie faktury wystawionej przez Wydawcg;
¢) Osoby fizyczne nie prowadzace dziatalnosci gospodarczej dokonujg ptatnosci za zamawiane

ogloszenia i reklamy wytacznie z gory.

1.2. W przypadku ptatnosci z dotu (§ 11 ust. 1 litera b) Ogloszeniodawca zobowigzany jest zrealizowac jg w
ciggu 7 (siedmiu) dni od daty wystawienia faktury. Uchybienie powyzszego terminu platnosci spowoduje
naliczenie odsetek ustawowych za caty okres zwtoki.

1.3. W przypadku niedotrzymania terminu ptatnosci, o ktorym mowa w ust. 2 powyzej, Wydawca ma takze
prawo odmowic przyjecia zamowienia na publikacje nastgpnych ogloszen lub reklam Ogloszeniodawcy lub
dzialajacej w jego imieniu osoby fizycznej badz prawnej.

1.4. W przypadku zamowienia publikacji o charakterze cyklicznym Wydawca ma prawo wstrzymac¢ druk
kolejnych ogloszen lub reklam z zaméwionego cyklu Ogloszeniodawcy, jezeli poprzednia emisja lub cykl emisji
nie zostaly optacone w terminie, niezaleznie od uprawnienia do naliczenia odsetek ustawowych za zwtoke.

§12
1. Wynagrodzenie Wydawcy za zamowione ogloszenia lub reklamy jest ustalane na podstawie cennika
(zawierajacego ceny, doplaty i rabaty) obowigzujacego w przedsigbiorstwie Wydawcy w dniu emisji ogloszenia

lub reklamy.

IV. REKLAMACJE

§13

1. Reklamacje dotyczace sposobu i jakosci realizacji zamowienia Ogloszeniodawca zobowiagzany jest zgtaszac
Wydawcy wytacznie na pismie (w przypadku gdy reklamacja dotyczy jakosci druku — dostarczajac jednocze$nie
5 (pig¢) oryginalnych egzemplarzy wydania "Twojego Zaglebia" zawierajacego material bedacy przedmiotem
reklamacji), nie p6zniej niz do godz. 12.00 trzeciego dnia roboczego liczonego od dnia pierwszej
zakwestionowanej publikacji wiacznie, z zastrzezeniem postanowien ponizszych niniejszego paragrafu.

2. Niedotrzymanie terminu zgtoszenia reklamacji, niezachowanie jej formy pisemnej badz gdy reklamacja
dotyczy jakosci druku - niedostarczenie wymaganej liczby egzemplarzy "Twojego Zaglebia" powoduje utrate
przez Ogloszeniodawce prawa do reklamacji ogloszenia lub reklamy, jak tez kolejnych dotknietych wada Iub
usterkg emisji tego samego materialu w przypadku publikacji cyklicznych.

§14

1. Reklamacja powinna zawiera¢ rodzaj wad lub usterek opublikowanego ogloszenia lub reklamy w stosunku do
ztozonego zamdwienia. Oceny przedmiotu reklamacji oraz jej zasadnosci dokonuje pracownik badz
upowazniony przedstawiciel Wydawcy. Jezeli reklamacja jest uzasadniona Wydawca, po konsultacjach z
Ogloszeniodawca, zobowigzany jest sprostowac wady i usterki w reklamowanym ogloszeniu lub reklamie, chyba
ze strony ustalg inng form¢ rekompensaty z tytutu uzasadnionej reklamacji.

§15
1. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych publikacji. W przypadku
braku ptatnosci ze strony Ogloszeniodawcy stosuje si¢ odpowiednio postanowienia § 11 ust. 1.2111.3.

§16

1. Ztozenie reklamacji nie zwalnia Ogloszeniodawcy z obowigzku optacenia kolejnych publikacji. W przypadku
braku ptatnosci ze strony Ogloszeniodawcy stosuje si¢ odpowiednio postanowienia § 11 ust. 1.2 1 1.3. Wydawca
nie ponosi odpowiedzialnos$ci wobec Ogloszeniodawcy za niezrealizowanie zamowienia z powodu przerw lub
zaprzestania prac drukarni, z powodu zaprzestania wydawania Bezptatnej Gazety ,,Twoje Zaglebie” lub tez z
powodu innych zdarzen niezaleznych od woli Wydawcy. Wydawca zastrzega sobie takze prawo



niezamieszczenia ogloszenia lub reklamy w uzgodnionym terminie z przyczyn programowych lub technicznych.
W takim przypadku ogloszenie lub reklama zostang zamieszczone w najblizszym mozliwym terminie
uzgodnionym przez strony.

V. POSTANOWIENIA KONCOWE

§17

1. Niniejsze Ogolne zasady zamieszczania ogloszen wymiarowych i reklam w Bezptatnej Gazecie ,,Twoje
Zagtebie” wchodza w zycie z dniem 1.01.2020 r. Integralng czgs$¢ "Ogolnych zasad zamieszczania ogloszen
wymiarowych i reklam w ,, Twoim Zaglebiu" stanowi: Zalgcznik nr 1. W sprawach nieuregulowanych w

niniejszych Zasadach Ogolnych zastosowanie maja odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego i Prawa
Prasowego.



ZALACZNIK NR 1

DO OGOLNYCH ZASAD ZAMIESZCZANIA OGLOSZEN WYMIAROWYCH I REKLAM W
BEZPLATNEJ GAZECIE ,,TWOJE ZAGLEBIE”

WYMAGANIA TECHNICZNE DOTYCZACE DOSTARCZANIA MATERIALOW DO
DRUKU

DZIAL GRAFIKI nie wykonuje przy materiatach gotowych do druku takich zabiegow jak:
podstawianie fontow, uzupetnianie lub zmiana elementow graficznych ogloszenia, poprawki w
tekscie, zmiana lub korekta kolorystyki ogloszenia, zmiana proporcji i wymiaréw ogloszenia,
zmiana rozdzielczos$ci pliku rastrowego lub naprawa uszkodzonych plikow. Jezeli takie lub podobne
operacje beda z jakichkolwiek wzgledéw konieczne, podejmie si¢ ich (wylacznie w miare
mozliwosci) na zlecenie Klienta; jednak w takim wypadku DZIAL GRAFIKI nie bierze
odpowiedzialnosci za ostateczny wyglad wydrukowanego ogtoszenia.

Do kazdego ogloszenia musi by¢ dotgczony wzor reklamy - wydruk 1:1 (czarno-biaty, barwny i
separacje w zaleznos$ci od rodzaju ogloszenia, w miar¢ moznosci 300 dpi lub wiecej).

1. ZBIORY ZAWIERAJACE ELEKTRONICZNA WERSJE OGLOSZENIA

UWAGA: Jest to jedyna uznawana przez nas forma dostarczania ogloszen gotowych do druku.
CDR - Corel Draw 9.0 z fontami zamienionymi na krzywe,

EPS (Encapsulated Postscript File) z fontami zamienionymi na krzywe i zawartymi wszystkimi
potrzebnymi elementami do druku poscriptowego,

TIF bez kompresji (Tagged Image File Format)

- rozdzielczo$¢ materiatu - 300 dpi;

- przestrzen barwna: CMYK;

- fonty zamienione na krzywe;

- wspotczynnika TAC: max 240.

Ogtloszenia w formie elektronicznej mozna dostarczaé na:

- dyskach CD-ROM i CD-RW;

- e- mail — zataczone pliki maksymalnie do 10 MB;

- pen-drive;

- serwer ftp

2. Do drukowania w kontrze stosowa¢ fonty tylko typu Bold!

3. Reklamacje nie bgda rozpatrywane w przypadku nie spetniania przez materialy powyzszych parametrow
technicznych.

4. Ogtoszeniodawca ma prawo korzysta¢, z ustug Studia Graficznego Biura Reklam i Ogloszen ,,Twojego
Zaglebia”. W szczeg6lnosci Ogloszeniodawca ma prawo zamowic projekt ogloszenia lub reklamy oraz zleci¢
dokonanie zmian i poprawek w projekcie przez niego dostarczonym bez dodatkowych optat, jednakze ww.
projekt i wszelkie prawa z nim zwigzane pozostajg wlasnoscig Wydawcy. Mozliwe jest odstgpienie ww. praw za
dodatkowa opfata.



